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搜索引擎优化

搜索引擎在不断的改进

–
 

谷歌每个季度会上线超过100个搜索算法的改进

搜索引擎改进的唯一标准用户体验

搜索引擎优化－>用户体验优化

–
 

长远的，对所有搜索引擎都适用



大纲：用户体验

用户体验1：搜索

用户体验2:浏览

用户体验3:价值



用户体验1:搜索

搜索结果是用户看到你的第一眼！



搜索结果

标题当然是从<Title>标签中来的

摘要…一般从文章内容里来…如果查询词在标题中全都出现…就从

 <META>内容或者ODP数据中来…

your-site.com/站内页面Url



搜索结果：标题和元标签

标题当然是从<Title>标签中来的

摘要…一般从文章内容里来…如果查询词在标题中全都出现…就从

 <META>内容或者ODP数据中来…

your-site.com/站内页面Url



<title>和<meta>

准确、精炼描述网页内容（博客）：

–
 

避免：<title>“Untitled”</title>, 无<meta>
–

 
避免：每页使用重复的title, meta （site:搜索）

–
 

避免：堆砌内容，关键词

网站管理员工具->故障诊断->内容分析（博客）：

–
 

过长/过短title和meta描述

–
 

重复的title和meta描述

http://www.googlechinawebmaster.com/2008/01/blog-post.html
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/12/new-content-analysis-and-sitemap.html


搜索结果：URL

标题当然是从<Title>标签中来的

摘要…一般从文章内容里来…如果查询词在标题中全都出现…就从

 <META>内容或者ODP数据中来…

your-site.com/站内页面Url



动态URL vs.静态URL

动态URL: http://www.example.com/article/answer.foo? 
language=en&answer=3&sid=98971298178906

静态URL: http://www.example.com/archive/en/3/98971298178906

不鼓励URL静态化（博客）！

–
 

“动态网址不能被抓取。”×错误

–
 

“动态网址的参数要少于3个。”×错误

–
 

静态化可能导致重复抓取

可以去掉多余参数，建议保留动态的样子（帮助）

–
 

http://www.example.com/article/answer.foo?language=en&answer=3

–
 

谷歌可以智能解释不同的参数

http://www.googlechinawebmaster.com/2008/10/blog-post_16.html
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=76329


为同一文档提供“标准”URL

指向同一个文档

–
 

谷歌会“选”一个标准URL（可能和你想的不一样）

–
 

可能分散该网页的“声誉”

解决方法（帮助）

–
 

修改系统，只显示/链接“标准”URL
–

 
把所有非”标准”URL作301重定向

–
 

谷歌网站管理员工具（首选域）

–
 

提交包含”标准”URL的sitemap给谷歌（创建）（提交）

www.example.com
example.com/

www.example.com/index.html
example.com/Home.aspx

http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=66359
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=44231
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=34654&cbid=zdf6zxhulqyt&src=cb&lev=answer
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=34575&cbid=-3v3y7zybnbam&src=cb&lev=answer


为同一文档提供“标准的”URL－续

新选择：http://www.example.com/page.html?sid=asdf314159265
<head>
<link rel="canonical" href="http://example.com/page.html"/>
</head>

详细（帮助，博客）

–
 

同一个域(domain)内适用

–
 

可以使用相对路径

–
 

Google, Yahoo, Live，Ask都支持

–
 

对搜索引擎来说，是一个提示，不是强制

http://google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=139394
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/02/specify-your-canonical.html


搜索结果：整合搜索



帮助客户在谷歌地图上找到你

谷歌本地商务中心（地址）：

–
 

网站地址

–
 

实体店地址、电话、营业时间

–
 

店面/产品照片、视频

http://www.google.com/local/add/splashPage?hl=zh-cn&gl=cn


用户体验2:浏览

谷歌爬虫的爬行方式和用户浏览方式很像



合理的站内导航结构

导航栏：“主页>分类1>子分类2>当前浏览页面”
–

 
帮助用户定位

–
 

帮助谷歌的爬虫抓取

–
 

良好的站内结构，帮助PageRank传递

导航中使用文字链接（博客）

–
 

手机用户

–
 

便于搜索引擎抓取（非文本）

–
 

简短、描述性的锚文字（anchor text）
–

 
确保被抓取：（网站管理员工具->链接->含内部链接的网页）

http://www.googlechinawebmaster.com/2008/11/blog-post_21.html
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=72746&topic=15262


有用的404页面

服务器返回404，而不是200！（博客）

–
 

搜索引擎能够理解：不会重复抓取

–
 

识别抓取错误（网站管理员工具->故障诊断->网络抓取）

自定义404页面

–
 

对用户有意义的信息（博客）

–
 

谷歌“增强型404页面”工具（博客）

•
 

试着纠正错误网址

•
 

一个指向上一级子目录的链接

•
 

一个网站地图页面

•
 

网站查询的建议和搜索框

http://www.googlechinawebmaster.com/2008/08/404_20.html
http://www.googlechinawebmaster.com/2008/08/404_28.html
http://www.googlechinawebmaster.com/2008/09/404.html


用户体验3:价值



提供原创的内容或服务：用户价值

网站管理员指南（帮助）：

–
 

避免：没有附加价值的联属网站（帮助）

–
 

避免：自动生成的内容

–
 

避免：抄袭内容

如有别人抄袭你

–
 

谷歌会检测原创者

–
 

对原创者不会有负面的影响

–
 

可以向谷歌发DMCA申请，声明内容所有权(帮助)

http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=76465
http://www.google.cn/dmca.html


使用确切的语言：用户搜什么

关键字推荐工具（地址）:

网站管理员工具->故障诊断->热门搜索查询(帮助)

https://adwords.google.cn/select/KeywordToolExternal
http://www.google.cn/webmasters/edu/quickstartguide/sub1guide5.html


为用户提供内容而不是搜索引擎

"这能否给我的用户带来帮助？

 
如果不存在搜索引擎，我是否还

 会这样做？”

避免

–
 

关键字堆砌

–
 

错别字词汇堆砌

–
 

对用户隐藏文字，但是展示给搜索引擎

–
 

隐藏链接

–
 

买卖链接



用正确的手段推广您的站点

撰写介绍新内容或服务的博客



用正确的手段推广您的站点——续

社交传媒网站



用正确的手段推广您的站点——续

添加到谷歌的本地商户中心



用正确的手段推广您的站点——续

论坛和社区



用正确的手段推广您的站点——续

不要忽略线下推广

–
 

名片＋URL
–

 
信件抬头＋URL

–
 

宣传彩页＋URL
–

 
商业简讯＋URL

–
 

广告＋URL



总结：用户体验

用户体验1：搜索

–
 

Title, Meta标签

–
 

URL标准化

–
 

整合搜索

用户体验2:浏览

–
 

导航结构

–
 

有用的404

用户体验3:价值

–
 

原创的内容

–
 

确切的语言

–
 

合理的推广



总结：充分利用谷歌网站管理员工具



 
看到网站哪个部分被Googlebot抓取时存在错误



 
上传一个XML Sitemap 文件



 
分析和生成robot.txt文件



 
删除已经被Googlebot抓取的 URL  



 
设置首选域（domain）



 
发现标题和描述元标签的问题



 
理解带来流量的热门查询



 
了解Googlebot是如何查看网页的



 
去除不需要的网站链接，有些会出现在谷歌的结果中



 
接收违反质量指南的通知，以及申请重新审核网站

http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35120
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=40318
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=40318
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=40318
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=61062
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=61062
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=44231
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=44231
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=44231
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/12/new-content-analysis-and-sitemap.html
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35252
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35255
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=47334
http://www.googlechinawebmaster.com/2008/09/blog-post.html
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35843


总结：有用的资源



 
谷歌搜索引擎优化初学者指南——

 
本演讲文档



 
谷歌网站管理员支持论坛 ——

 
有问题或者建议？请让我们知道！



 
谷歌网站管理员中心博客 ——

 
谷歌员工撰写的文章，帮助您改进您的网站



 
谷歌网站管理员支持中心 ——

 
大量的文档与您深入探讨与网站管理员相关的问

 题



 
谷歌网站管理员工具——

 
最大化地改进您网站与谷歌的互动



 
谷歌网站管理员指南——

 
来自谷歌的设计、内容，技术和质量指南



 
谷歌分析－找到您网站访问者的来源，他们在浏览什么，以及行业基准的改变



 
谷歌网站优化工具——

 
您可以通过该工具在您的网页上做实验，了解哪些是可

 行的，那些是不可行的。



 
关于雇佣SEO服务的建议 ——

 
如果您乐意听从一些建议的话，这些来自于谷歌

 的小建议将有助于您选择一个合适的SEO公司

http://www.googlechinawebmaster.com/Google-Search-Engine-Optimization-Starter-Guide.pdf
http://www.google.cn/support/webmasters/
http://www.googlechinawebmaster.com/
http://www.google.cn/support/webmasters/?hl=zh-CN
http://www.google.com/webmasters/tools/?hl=zh_CN
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769&topic=15260
http://www.google.com/analytics/zh-CN/
https://www.google.com/analytics/siteopt/splash?hl=zh-CN
http://www.google.cn/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35291


谢谢！
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